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seX,

ex saljer. I USA beta-
lar annonsorerna over
100 miljarder dollar

makt

per ar for awt silja mer an
bara produkter. De saljer
samtidigt karlek, populari-
tet, lycka och massiva doser
av osikerhet som bara kan

och

botas med just deras produk-
ter. Malet framfor andra ar
att andra pa vart beteende.
Amerikaner utsitts dagli-
gen for 1600 annonser. Vi tit-

med

tar i genomsnitt pa TV 7,5
tim per dag.

Massmedia 1 USA och i hela
virlden kontrolleras av en
handfull foretag. Fa av oss for-

Annons fér baddrakter ur Harper’s
Bazaar.

star konsekvenserna av stor-

foretagens formaga att be-

stimma vad som ar lamplig
information och underhillning for virldens manniskor.
De flesta far fortfarande sin virldsbild, och skapar ocksa
sin verklighet, genom massmedia. Media alskar arr forvir-
ra konsumentens uppfattning om vad som dr fantasi och
verklighet. Och publiken luras. Skadespelare som spelar
likare i tv-serier kan fa 250000 brev fran vanligt folk
som vill veta hur olika akommor botas. Tv-stjarnor blir
Sverdsta med gavor efter att ha gift sig i en tv-serie. De far
mat om de spelar en fattig person.

Mediet paverkar budskapet; presentationen paverkar
var forstaelse. Reklambyraerna anvander form och bild
for att ta fram vissa kanslor. Psykologer anstalls for att be-
rikna vilken minsklig svaghet som gor att du valjer en
produkt eller en politiker.

Budskapet bakom de flesta av reklamens bilder med
kvinnor ir att hennes tid ar oviktig. Hon ar passiv eller
flanerar omkring. Kvinnor som vantar ar lockande. Det
budskapet ir speciellt storande eftersom kvinnors ork
och tid i dag ar viktigare an nagonsin. Hon visas upp som
den virriga hemmafrun som blir upprord och skriker om
dricksglasen ar smutsiga. Hon dr supermamman som kan
gora allt och dnda hinner hon stada toaletten och ta hand
om barnen. Min dgnar i genomsnitt 12 minuter om dagen
ar sina barn. Nar kommer hon att erkiannas som en arbe-
tande kvinna, som en viktig
del av samhallet? Hon ar
kirurg, forelasare, advokat
ete, men anda fortsitter an-
nonsorerna att forodmjuka
henne genom att fa henne att
dra upp kirurgjackan och
visa sina underklader — och
kanske mer?

Kvinnan ir den underfor-
stddda bonusen pa charter-
resan eller 1 singen du koper
pa mobelvaruhuset. Att se
henne ligga utstrickt pa bil-
huven idr si vanligt att vi
knappast ligger mirke till
henne lingre, och vi fragar
inte heller efter varfér hon
ligger dar.

Medierna lar oss att man-
nen ar experter, auktoriteter,
de som jobbar mest. I verk-
ligheten utfor mannen bara
en tredjedel av jordens arbete

som djur.

— och for det far de 90 procent av varldens loner. Mannen
visas som det basta Amerika har: malmedvetna, med vik-
tiga jobb. Kvinnorna visas dansande i sina underklader.

Rasism ir en viktig bestandsdel i mediabilden. Nar far-
gade kvinnor forekommer visas de ofta som djur, som
varelser vi inte kan relatera oss till. Eller sa maste hon ta
bort sia mycket som mojligt av sitt etniska ursprung ge-
nom att gora sitt krulliga har rake eller bara bld kontakt-
linser. Asiatiska kvinnor flockas runt kirurgernas knivar
for att erhalla den kaukasiska 6gonformen. Under de senaste
fem aren har antalet manniskor som genomgatt skonhets-
kirurgi mer an fordubblats till omkring 600 000 per ar. 90
procent av dem ar kvinnor. 100 000 fick storre brost enbart
1986. De sprutar t o m in fyllnadsmassa i kvinnors lappar
for att de ska fa den populara plutande munlooken. Ris-
kerna tonas ned i media. Komplikationer som blodningar,
forlorad kansel, infektioner och arr talas dert sallan om.
Istillet uppmanas kvinnan att karva och skara i sig sjalv
for att bli den hon vill vara.

Konkurrens haller kvinnor isar pa ett konsekvent och
utstuderat satt och kvinnor fornedrar sig glatt for atr fa
manlig uppmarksamhet. Vi bedoms och démer varandra
for att se vem som ar snyggast. Skonhet gor 1 allmanhet
andra kvinnor avundsjuka och fulla av hat. Skonhetstav-
lingar ar den mest populira formen for bedomning av
kvinnor. En av dem som nyligen vann Miss America-titeln
hade fart plastikoperationer pa nasan, kinderna, brosten
och tagit bort ett revben...

vinnor blir styckade i delar i annonser. De ser

ofta pa sig sjalva som delar; "Hur ser mina lar

ut?> Min bak, mina hander, ben och brost?”
Hon ser sillan pa sig sjalv som en hel person. Mannen har
ocksa del i denna syn pa kvinnor. Dom tenderar att ge
komplimanger it hennes kroppsdelar. Nar valdtaktsman
tillfragas varfor de begart brottet, svarar de ofta att de sag
kvinnan som ett objekt. Hon tedde sig inte mansklig for
honom. Objektifieringen av kvinnan ser vi pa filmer och
pa MTV, vi hor det i sangtexter pa radion.

Den redaktionella texten 1 damtidningar overtygar
kvinnor om att de ar sa dumma och okunniga att de inte
ens vet hur de ska ga, sitta, ga in och ut ur en bil eller hur de
ska satta pa sig rocken utan professionell hjalp. Slutsatsen
blir att kvinnor maste andra pa sig for att bli accepterade.

Enligt FN ar 75 procent av de fattiga i varlden kvinnor.
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& Pa uppdrag av Konstnérsnémnden
har Statistiska centralbyran undersskt
konstnérers inkomster och arbetsvillkor.
En liknande studie har inte gjorts sedan
1977. Medlemmar i 20 organisationer,
bl a SFF, har intervjuats.

Det prelimindra resultatet visar att
SFF-fotograferna tjéinar brutto 173 000
kronor och dérmed hamnar pé éttonde
plats. Toppar gor Dramatikerférbundets
medlemmar med 254 000 kronor, fslida

av Svenska Tecknare som tjanar 198 000.

Pa listan for nettoinkomst — efter av-
drag — halkar SFFarna ner till 14e plats
med 90 000 kronor. Dramatikerna be-
haller tatplatsen med 239 000, medan
tecknarna rasar ner till 8e plats med
149 000.

Samst saval brutto som netto tjignar
medlemmarna i KIF — konsthantverkare
och industriformgivare.

Svarsfrekvensen har varit mycket lag
med ett néra 40 procentigt bortfall. Jan
Gehlin, Konstnarliga och litteréra
yrkesutévares samarbetsnémnd (KLYS),
tror att det kan bero pa att det i konst-
narliga kretsar rader stor missténksamhet
mot registrerande undersskningar.

46 av 100 tillfrégade medlemmar i
SFF (vars totala medlemsantal &r drygt
2 000) har svarat pa enkaten.

Den slutliga rapporten kommer att
publiceras om tva ménader. [

UPPHOVSRATT
VALKOMNAS

€ NFU, Nordiska Fotografernas Upp-
hovsrattsrad, valkomnar upphovsrétts-
utredningens slutbeténkande, som fn &r
ute pa remiss. | ett brev till remissinstan-
serna konstateras att “férslaget innebér
att det nordiska lagstiftningsarbetet tar
eft valbehovligt steg framat mot upp-
hovsratt for fotografi i Norden. Nastan
hela Europa i évrigt har redan upphovs-
ratt for fotografi”. Vidare tror man att
“med den nu aviserade lagstiftningen
kommer yrkesfotografin att kunna fun-
gera battre och afférsmassigt sundare,
med majlighet for parterna att pa formellt
lika villkor tréffa uppgérelser om rétten
till bilden”.

NFU &r en sammanslutning av 19 foto-
graforganisationer i Danmark, Finland,
Island, Norge och Sverige. []

EXPECT THE UNEXPECTED

CREATED BY KARL LAGERFELD
Parturss Lagerfeld « Paris

“Forvénta dig det ofdrvéntade”. Annons fér Karl

Lagerfeld parfym.

Annons for en kladbutik
iLos Angeles.

“Erotica”?

Liten flicka s@ljer par-
fym i Harper’s Bazaar.

Men kvinnor kan fas att kopa
nistan vad som helst. De lag-
ger ut en halv miljon dollar i tim-
men bara pa parfym och smink.
Forpackningen i sig svarar for
halften av kostnaden for en pro-
dukt. Reklamen gor kvinnors
odor till ert stort problem;
varje naturlig doft ar smaklos
och obehaglig. Budskaper ir:
Om du ska lyckas beror inte pa
din talang utan pa hur bra du
ser ut.

Nar det galler vara matt for
skonhet ar det viktigt att se hur
vi uppfostrar vara flickor till att
bli passiva och manipulera sina
utseenden. Vi uppfostrar dom till offer. Smaflickor leker med
Barbie medan pojkar leker med Gl Joe-dockor. Fientligheten
ar medfodd. Vad kan dessa barn leka med tillsammans? Med
Garbage Pail-dockor dér Evil Eddie ar en vampyr som suger
blod fran Barbie?

Smaflickor sammanbinds med sex i annonser for har-
sprayen "Go The Max”, dar modellen inte ar aldre an tio ar.
De sammanbinds med sex utan information om konsekven-
serna.

n av fyra flickor blir sexuellt ofredade innan de fyllt
17. Over en miljon flickor blir gravida i USA varje ar
— 30000 avdem ar under 15 ar.

Vira skonhetsideal gor att kvinnor i allmanhet fornekar
sin mognad genom att till exempel raka bort allt har pa krop-
pen sa att de kan latsas vara tonaringar, eller bleka sitt har om
detr ar grare eftersom mognad och alderdom ar fult och
otackt. Dom talar med hog, barnslig rost. Man lars att fore-
dra kvinnan som agerar Baby Doll, en barnpartner vars
skonhet ligger i hennes oskuld och maktloshet. Vi lever i ett
samhille dar tre manaders barn valdtas. Vi borde uppmuntra
olikhet och belona skonhet i rynkor och erfarenhet, liksom
jamlikhet med vara man.

Min skadas ocksa av de stereotypa konsrollerna i media.
Det ir vanligt for man att bli sexobjekt och fas att kianna sig
osikra om dom inte ar riktiga "he-men”. Han framstills som
den tuffe sportsmannen, krigaren. Han ar hard, tuff, en dest-
ruktiv maskin, dominant och kinslolos a la Arnold Swarze-
negger eller Sylvester Stallone. Kvinnorna flockas kring ho-
nom. Man rillars inte rora vid varandra om det inte ar pa fot-
bollsplanen. “London fog wants to show you something
you've never seen before™ star det i en annons. Han ar en
blottare — det har blivit gulligt att man inte tar ansvar for
avvikande sexualitet. Att min ar maktlosa infor kvinnlig
skonhet dr ett mycket starke budskap. Eller sa ar hon horan
som aldrig kan fa nog.

T annonser framstills kvinnan ofta som mannens fange,
hon ar i hans vald, fornedrad, nerslagen. Media Watch har
tagit initiativ till en internationell bojkott av alla produkter
fran Guess Jeans. De avbildar alltid kvinnan som mannens
gisslan, pa kni framfor honom eller doda pa stranden.

Warner Brothers handelsvara Madonna, en 90-talsikon,
bokstavligen ber om att bli slagen i singen Hanky Panky.
Hon presenterar sig sjilv som en sexgalen kvinna som ling-
tar efter att bli bunden och fa smisk — aven om Madonna
bearbetar sin katolska bakgrund, sa gor hon det pa bekost-
nad av alla kvinnor. Men hon ar inte ensam. Bilder av kvin-
nor som ser radda ut och springer sin vdg ar populara idag.
Ofta ler hon till och med nar hon ar bunden. Hennes leende
ar farlige eftersom blandningen av vild och sex gor att vi ser
de tva som en. Smirta har integrerats med karlek. Dessa bil-



ders popularitet kan vara en del av 80-talets bakslag for
feminismen.

Det ar legitimt och normalrt att behandla kvinnor vild-
samt som om de hade en hogre smartgrans an man. 25-60
procent av manliga studenter medger att de nigon ging
skulle kunna tanka sig att valdta en kvinna om de kunde
komma undan. 50 procent av studenterna anser att en
kvinna som klar sig utmanande eller liter nigon spen-
dera pengar pd henne darmed har gjorr sig fortjant av ate
bli vildragen.

Ingen fortjanar eller vill nigonsin bli vdldtagen. Alla
har ritt att fa vara i fred. Anda lever vi i en virld dar det
gar att tjana tillrackligt med pengar pa att gora bilder som
visar kvinnor som njuter eller till och med far orgasm avatt
bli misshandlade.

"Flavor’s Gonna Hit” star det i en annons i Vogue. Vi ser
henne fa en orfil och hon ser ut att skrika i extas.

Rapport efter rapport visar att vi lever i varldens mest
vialdsamma kultur. De kvinnor som fors till sjukhusens
akutavdelningar efter att ha blivit slagna av sina partner
ar fler an alla dem som behandlas efter att ha blivit ska-
dade i bilolyckor, rin och valdtakter. Men i media ser vi
sallan det verkliga resultatet av kvinnomisshandeln. Dar-
emot ser vi ofta reklamens och filmens lyxiga skonheter i
vackra drakter som ligger doda pa gatan eller skjutna pa
soffan med blodstank runtomkring. Sean Connery, den
ursprunglige James Bond, skravlar: kvinnor behover sat-
tas pa plats och bli slagna da och da. Den attityden ar van-
lig— 50 procent avalla kvinnor kommer att bli slagna aven
alskare eller av sin man nagon gang i sitt liv.

I verkligheten lever kvinnor i terror, I USA mordas varje
dag fyra kvinnor av sina manliga sexuella partner, valdtas
2000 kvinnor och misshandlas fler an 4000 kvinnor. Var
finns monumentet over alla de miljoner kvinnor som har
mordats av sina dlskare?

Se pa Paul Outerbridges bild pa en kvinna som kloser
sig sjalv 1 en tidskrift for erotisk konst, The Collector. Va-
nity Fair publicerar Helmut Newtons bild av en kvinna i
kakarna pa en krokodil. Bara for att det ar konst behover
vi inte gilla det. Budskapet som dominerar ar att du kan
gora vad som helst med en kvinna.

ffren i de flesta “slaktar”-filmer ar kvinnor. Det

ar dom som utsatts mest for overvald, tortyr

och foérnedring pa filmdukar och tv-skarmar.
Pojkar lar sig att bli vildsamma angripare medan flickor-
na lar sig att bli offer. Tusentals undersokningar visar att
tv-vald skadar bade barn och vuxna. Det ar bevisat att
vald pa tv orsakar ett senare valdsamt beteende. 1 dag ar
90 procent av alla barnprogram valdsamma. En under-
sokning som gjordes under tio ar visade atr der barn sag
pa tv paverkade valdsamr beteende mer an familje- eller
skolsituationen. Ju mer vald vi ser, ju mer spanda, miss-
tanksamma, alienerade och paranoida blir vi. Enligt stu-
dien Nielsen Index ser barn fler an 18000 mord innan de
lamnar High School (gymnasiet). De flesta av oss har ald-
rig sett en forlossning pa tv, men vi har varit vittnen till
tusen och ater tusen verkliga och iscensatta mord. Enligt
FBI har antalet barn som begar sexbrott 6kat med 70 pro-
cent under de senaste tio aren. Halften av dem pastdr sig
ha gjort saker som de har sett pa tv.

Tre manader innan en kvinna blev valdtagen av ett giing
pa ett biljardbord i New Bedford, hade Hustler magazine
bilder pa 11 sidor med en kvinna som blev valdtagen av ett
gang pa ett biljardbord. Hustler ar den tredje storsta mans-
tidningen i USA. Hustler visade ocksa en bildserie kallad
“dromalskaren”. S har sag hennes aventyr med dromals-
karen ut: han dr en brutal sadist som slar henne, slipar

henne i haret in i badrummer for att slutligen doppa
hennes huvud i toalettstolen. Detta ar vad “damerna” ber
om, enligt Hustler. I pornografin 4r en kvinnas rost tyst.
Hon ir bunden, skrimd till tystnad och i mannens vald.

Playboy ar mana om sin ofordarvade image. En mjuk
tidning med respektabla artiklar. Mentaliteten bakom in-
tervjuer med personer som Daniel Ortega avslojas rex av
en skamtteckning dar en kvinna ligger fastbunden pa ett
jarnvagsspar. Nagra “hederliga jobbare™ stoppar taget,
men dom later kvinnan ligga kvar, tar sjilva av sig sina
arbetaroveraller och passar pa tillfillet.

Penthouse saljer bilder pa Brooke Shields, atta ar gam-
mal, naken och med make-up sa att hon ska se ut som
“kvinnan 1 barnet”. Samtidigt insisterar Penthouse agare
Bob Guccione pa att han inte tycker om barnpornografi.
Pi en bild har pappan sina hiander lingt nere i barnets
byxor och tungan i hennes 6ra. Barn betraktas fortfarande
som pappans egendom. Flickor avbildas sa att de ser myck-
et unga ut, och incest ir alltid den minderariges fantasi.
Det ar HON som vill; han dr normal, en genomsnittlig far.

Det finns 6ver 250 titlar med barnpornografi som kan
kopas under disk 1 USA. Men finns barnpornografi bara
under disk? Nej. Penthouse, den nast storsta manstidnin-
gen, publicerade en serie vid namn “Cherry Blossom™ med
asiatiska barn, fastbundna och s unga art de inte ens hade
pubishir. Flickorna sag déda ut. Bilderna uppmuntrade
till intresse for nekrofili. Min och pojkar som onanerar
till bilder av déda asiatiska kvinnor borde vara en angeli-
genhet for oss alla. Penthouse avslutade serien genom att
hinga tva delvis avklidda flickor fran trid. Detta imite-
rades tva manader senare nir en atta ar gammal asiatisk
flicka, Jean Kar Har Fewel, vildtogs, strops och limna-
des hingande fran ett trad i Chapel Hill, North Carolina.

Hur skulle pornografi kunna siljas om inte kvinnors
kroppar sags som forbjuden fruke? Hur skulle man kunna
silja brost om inte kvinnor kiande skam 6ver sina kroppar?
Pornograferna vill inte att kvinnor ska sola topless pa bad-
stranden — da forsvinner hela deras marknad. Sexualite-
ten maste vara tabu och otilliten for att kunna marknads-
foras. Sa sent som 1936 arresterades min nir de tog av sig
skjortan pa stranden. An i dag arresteras kvinnor om de
badar topless pa strander i Kalifornien.

Kvinnor har inte alltid visats upp pa det hariska sitt som
sker i vara massmedier. Det finns vackra gudinnebilder
fran den minoiska kulturen. Vissa forskare menar arr Gud
ansags vara kvinna i 20 000 ar av var historia. Man och
kvinnor levde i kooperativa sam-
boférhallanden. Den varelse som
kunde ge liv avgudades — livet av-
gudades. Edens lustgard ar en
kraftfull myt som idag anvands
for att klandra kvinnorna for alle
elinde i varlden.

Vi manniskor har enorma maoj-
ligheter som begransas genom att
vi tittar pa vara kroppsdelar som
avgorande for vad vi gor av vara
liv. Vi kan lara oss att anvianda sa-
val vira feminina som manliga at-
tribut. Jag ser fram mot en rid di
man och kvinnor kan arbeta och
leva sida vid sida som jamlikar
och nar vi kan borja fira livet
istallet for doden.

Det borjar med individer som

You ARE
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du och jag. 4
ANN SIMONTON
Oversittning: Christian Wigardt,
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”Du &r vad du ser”. Teckning fran

Gosta Flemming Ve vers



